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 عبدالرضا ارشادی‌فر
 مدیر روابط عمومی نمایشگاه بین المللی یزد

 سال ۱۴۰۱ هم با تمامی فراز و نشیب‌هایش در روزهای 
پایانی قرار دارد و بهار به‌زودی پای در این خانه خواهد 

نهاد.
"نمایشگاه بین‌المللی یزد" در سالی که گذشت به گواه 
کشور و  حضور خانواده‌ی بزرگ صنعت نمایشگاهی 
همشهریان نجیب یزدی، یک قدم دیگر به جایگاه 
واقعی خود در توسعه و پیشرفت صنعتی و اقتصادی 

ایران عزیز نزدیک شد.
کنار  در  صنعت  و  علم  اهالی  گرانسنگ  تجربه‌های 
از  نمایشگاهی  رویداد  هر  در  خلاق  و  نو  ایده‌های 
مهم‌ترین جلوه‌های این پیشرفت بود. حضور قابل 
توجه و متفاوت مردم از هر گروه و طبقه در این میان، 
که می‌توان آن را نقطه عطف  مهم‌ترین اتفاقی بود 
دانست.  جاری  سال  در  یزد  بین‌المللی  نمایشگاه 
نمایشگاه‌های تخصصی و عمومی با استقبال متفاوتی 

روبرو شدند که در برخی موارد غافلگیرکننده بود.
و  کشوری  معتبر  برندهای  حضور  مستقیم  تاثیر   
بین‌المللی در هر صنعت و بازدیدکنندگان متخصص از 
یک طرف و ایجاد فضای متفاوت فرهنگی، تفریحی 
از  بازدید  میزان  افزایش  در  دیگر  طرف  از  تعاملی  و 

نمایشگاه موثر بود، اما بی‌شک "اطلاع‌رسانی صحیح 
افزایش چشمگیر  نیز نقش به‌سزایی در  و هدفمند" 

بازدیدکنندگان هر رویداد نمایشگاهی داشته است. 
 انبوه اخبار و اطلاعات روزمره در موضوعات مختلف 
اطلاع‌رسانی،  عرصه  در  نوظهور  رسانه‌های  جولان  و 
انتقال صحیح و مستقیم پیام به مخاطب خاص را 
دشوار کرده است. تیم جوان و پرتوان روابط عمومی 
رسالت  این  به‌خوبی  اما  یزد  المللی  بین  نمایشگاه 
و  رسانید و ضمن شناخت سلایق  انجام  به  را  بزرگ 
از بازدیدکنندگان  نیازهای مخاطبان نمایشگاه اعم 
هزاران  انتشار  و  تولید  با  توانست  شرکت‌کنندگان،  و 
نماید  اقناع  را  آنان  کاربردی همه  و  محتوای خاص 
که جای بسی قدردانی و سپاسگزاری دارد. کاستی‌ها 
داده  رخ  است  ممکن  راه  این  در  نیز  خطاهایی  و 
باشد که ضمن پوزش سعی در جبران آن‌ها خواهیم 
داشت و یاری و مساعدت متخصصان را در این حوزه 

می‌طلبیم.
نمایشگاه بین‌المللی یزد به عنوان خانه اهالی صنعت 
و دروازه پیشرفت و ترقی اقتصاد استان یزد اینک به 
شکوفایی  مسیر  در  همگان  همت  و  خداوند  لطف 
گرفته است و برای سربلندی این ملک و میهن  قرار 
گرمی می‌فشارد.  پرافتخار دست همه دلسوزان را به 

باشد که "یزد" بر تارک تاریخ درخشان بماند.

مهسا رشتی‌پور
سردبیر

سال در حالِ نو شدن است و زندگی به دنبالِ آن. 
بهار بی‌شـــک از زیباترین نشـــانه‌های حیات اســـت و در کنارِ آن 
لحظاتی که در خیال می‌گذرد و به تماشـــا نشســـتنِ آنچه گذشته 
و خوشـــحال‌مان کرده اســـت. زندگی این مفهومِ به‌ظاهر تکراری 
هر ثانیه‌اش متفاوت اســـت، خوبی‌اش امـــا همین خاصیت گذار 
اســـت. می‌گـــذرد و مـــا در پـــی آن بـــا نشـــانه‌هایی که همیشـــه در 
می‌شـــود،  داده  نشـــان‌مان  زندگـــی  لحظه‌هـــای  ناخوش‌تریـــن 
امیدوارانـــه بـــه جلـــو قـــدم برمی‌داریـــم. در ســـالِ جدیـــد اما ســـبز 
خواهیم شـــد، جوانـــه خواهیـــم زد و در آغوشِ بهـــارِ امیدبخش، 
شـــکوفه خواهیـــم داد و به ســـانِ خورشـــید بهاری گرمـــا خواهیم 

بخشـــید و معانی تازه خواهیـــم آفرید.
ســـالی کـــه گذشـــت بـــرای مجموعـــه نمایشـــگاه بین‌المللـــی یزد 
تجربه‌هـــای زیبـــا و متفاوتـــی را رقـــم زد، یکـــی از آن‌هـــا انتشـــارِ 
منظم نشـــریه ویژه‌ی رویدادها بود که خوشـــبختانه با اســـتقبالِ 
بســـیار خوبی روبرو شـــد. سال‌هاســـت خیلی‌ها معتقدنـــد و مدام 
ایـــن اعتقـــاد را تکـــرار می‌کننـــد که خیلی وقت اســـت دیگـــر دوره 
رســـانه‌های مکتوب به ســـر آمده و این دلخوشـــی بزرگِ خیلی از 
ما لا به‌لای حجمِ زیادی از رســـانه‌های مجازی گم شـــده اســـت، 
بـــا این وجـــود ما ترجیـــح دادیم به خودمـــان دلگرمـــی دهیم و از 
کنارِ تمـــامِ این جملاتِ مایوس‌کننده، بـــا امیدی هرچند کوچک 

رَد شویم و بنویســـیم برای کسانی که هنوز از لمسِ کاغذ به وَجد 
می‌آینـــد و روحشـــان تـــازه می‌شـــود. خوشـــحالیم از اینکـــه تعدادِ 
ایـــن آدم‌ها کم نیســـت، خیلی‌هاشـــان از ابتدا همراهمـــان بودند 
و با بســـیاری هم در طولِ این مســـیرِ یک‌ســـاله آشـــنا شـــدیم، به 
گفت‌وگو نشســـتیم و خیلـــی وقت‌ها آموختیـــم و همین همراهی 
باعـــث شـــد هـــر شـــماره حساســـیت‌مان بـــرای تولیـــدِ محتـــوای 

باارزش بیشـــتر شـــود و اشـــتیاق‌مان برای انتشـــار فزون‌تر.
نمایشـــگاه بین‌المللـــی یزد بـــه دلیلِ تنـــوعِ افراد، شـــخصیت‌ها، 
افکار و مشـــاغل، بی‌شـــک یکـــی از بهترین بســـترها بـــرای تولید 
ایـــن هیاهـــو چنـــد  کافی‌ســـت در میـــان  محتـــوا اســـت، فقـــط 
دقیقـــه‌ای وقـــت بگذاری، کنارشـــان بنشـــینی و گوش بســـپاری 
بـــه حرف‌هـــا، گله‌هـــا، دغدغه‌هـــا و دلخوشی‌هاشـــان. این فضا 
بهتریـــن فرصت برای آموختن اســـت، برای ایـــده گرفتن و عملی 
کـــردن هرآنچه در ذهنمان می‌گـــذرد. گفت وگو بـــا بعضی آدم‌ها 
مثـــل خوانـــدن بعضی کتاب‌ها اســـت، آن قدر عمیـــق و تاثیرگذار 
که حتی ممکن اســـت دیدِ آدم را تغییر دهد. خوشحالیم از اینکه 
ایـــن فضـــا و فرصـــت در اختیارمـــان قرار گرفـــت و با انســـان‌های 
فرهیختـــه‌ای آشـــنا شـــدیم کـــه بـــا حضـــور و همراهی‌شـــان ما را 

کردند. حمایـــت 
ســـالِ 1401 به پایان رســـید، امســـال هم همچون تمامِ سال‌های 
رفته بـــا تمامِ زیبایی‌ها و نازیبایی‌هایش گذشـــت و ما امیدوارانه 

برای روزهـــای نیامده با رویاهایی ناتمام آماده خواهیم شـــد.
شادی‌تان بسیار، امیدتان پایدار، بهارتان مبارک

خلقِ معانی نو در سالِ جدیددر مسیر شکوفایی
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  صنعت نمایشگاهی، سکوی پرتابِ صادراتصنعت نمایشگاهی، سکوی پرتابِ صادرات
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و  مزیت‌هـــا  فرصت‌هـــا،  فعالیت‌هـــا،  ویتریـــن  نمایشـــگاه‌ها 
دســـتاوردهای هـــر حـــوزه هســـتند و بـــا برگـــزاری رویدادهـــای 
متفـــاوت عـــاوه بـــر کســـب اطلاعـــات گســـترده در کوتاه‌ترین 
زمان ممکـــن و صرفه‌جویی در وقت و انـــرژی بازدیدکنندگان، 
امـــکان مقایســـه بیـــن انـــواع محصـــولات و خدمـــات فراهـــم 
می‌شـــود، بنابرایـــن امیـــد کـــه نمایشـــگاه‌ها باتوجـــه به بســـترِ 
مناســـب، بتواننـــد تا حد قابـــلِ قبولـــی در معرفـــی ظرفیت‌ها و 
دســـتاوردهای هر بخش به مردم، گردشـــگران، سرمایه‌گذاران 
و فعالیـــن اقتصـــادی بازدیـــد کننـــده از نمایشـــگاه موفق عمل 

. کنند
کثـــر رویدادهای برگزار شـــده در شـــهرک نمایشـــگاه  بی‌شـــک ا

بین‌المللـــی یـــزد، نمـــادی اســـت از "می‌شـــود" و "می‌توانیـــم" 
دانشـــگاهی،  جوانـــان  کـــه  موضـــوع  ایـــن  نشـــان‌دهنده  و 
فارغ‌التحصیلان و نخبگان ما می‌توانند با اســـتفاده از فناوری 
و بـــا تکیـــه بر تـــوان علمـــی خـــود، نیازهای کشـــور و اســـتان را 
پاســـخگو باشـــند. قطعا توســـعه‌ی اســـتان از مســـیر و دروازه‌ی 

علـــم و فنـــاوری می‌گـــذرد کـــه ایـــن وجه برتر اســـتان اســـت.
اســـتان یزد منابع انســـانی بســـیار توانمنـــدی دارد و با توجه به 
جمعیـــت و از نظـــر ضریب نخبگی اســـتان در رتبه‌ی نخســـت 
قرار دارد که این دســـتاورد برای ما ثروت بزرگی است. مسئولان 
اســـتان نیـــز وظیفه دارند کـــه از این فعالیت‌هـــا حمایت کنند و 
نگذارند یک لحظه جریان فناوری و پژوهشـــی استان متوقف 
بشـــود. ما نیز در کنار این عزیزان هســـتیم و هرگونه حمایتی را 

از فعـــالان این عرصه انجـــام می‌دهیم.
امید که هر روز شـــاهد پیشـــرفت شهرک نمایشـــگاه بین‌المللی 
یزد و رســـیدن به جایـــگاه واقعـــی آن باتوجه بـــه ظرفیت‌های 

غنی آن باشـــیم. 

نمایشـــگاه بین‌المللـــی یـــزد در ســـال 1401 بـــا برگـــزاری بیـــش از 
60 عنـــوان در قالـــب 26 رویـــداد نمایشـــگاهی یکـــی از برتریـــن 
نمایشـــگاه‌های ســـطح کشـــور بـــود کـــه همزمـــان بـــا افزایـــش 

عناویـــن بـــه کیفیـــت برگـــزاری توجـــه ویـــژه‌ای نمـــود.
افزایـــش خدمـــات نمایشـــگاهی و توجـــه بـــه مخاطبـــان ویـــژه هـــر 
نمایشـــگاه و تســـهیل ارتباطـــات مجریـــان برگـــزاری نمایشـــگاه‌ها 
بـــا مشـــارکت‌کنندگان در راســـتای جـــذب مجموعه‌هـــای برتـــر 

ــال  ــرار گرفـــت و در سـ ــه قـ ــورد توجـ ــه شـــدت مـ ــال 1401 بـ در سـ
آینـــده نیـــز دنبـــال خواهـــد شـــد.

توســـعه  و  کیفـــی  توســـعه  کمـــی،  توســـعه  فیزیکـــی،  توســـعه 
ــه  ــال 1402 بـ ــداف سـ ــی از مهم‌تریـــن اهـ ــگاه‌های خارجـ نمایشـ

شـــمار می‌آیـــد کـــه در ادامـــه بـــه اختصـــار آمـــده اســـت.

1- توسعه فیزیکی نمایشگاه 
ح جامـــع نمایشـــگاه بین‌المللـــی یـــزد توســـط  1-1 تهیـــه طـــر
شـــرکت مهندســـین مشـــاور نگیـــن شـــهر آینـــده) نشـــا ( و بررســـی 

توســـط هیـــأت داوری 
ح  3 ســـالن جدیـــد جمعـــا بـــه مســـاحت 12 هـــزار  1-2  تهیـــه طـــر
مترمربـــع توســـط آقـــای هـــادی تهرانـــی ) از مشـــاورین خبـــره 

کـــن مهمـــی در کشـــورهای آلمـــان و...(  بین‌المللـــی و طـــراح اما
ح جهـــت کلنگ‌زنـــی و نهایـــی شـــدن طـــر

2- توسعه کمی نمایشگاه
ایجـــاد و زمینـــه توســـعه و افزایـــش تعـــداد نمایشـــگاه‌ها بـــه 
بـــا  از 120 عنـــوان در قالـــب 42 رویـــداد نمایشـــگاهی  بیـــش 

حداقـــل 4000 مترمربـــع فضـــای مفیـــد نمایشـــگاهی

3- توسعه کیفی نمایشگاه
عناویـــن   افـــزودن  و  نمایشـــگاه  عناویـــن  افزایـــش     1-3
اجـــرا جهـــت  نمایشـــگاهی  تقویـــم  بـــه  جدیـــد  نمایشـــگاهی 
ح  3-2 انتخـــاب مجـــری توانمنـــد و متخصـــص بـــر اســـاس طـــر

هـــای توجیهـــی و برنامـــه هـــای ارائـــه شـــده‌ی آن‌هـــا بـــرای هـــر 
نمایشـــگاه

ـــر اســـاس  ـــا هـــر نمایشـــگاه ب 3-3 افزایـــش مخاطبیـــن مرتبـــط ب
تبلیغـــات هدفمنـــد هـــر عنـــوان نمایشـــگاهی

4- توسعه نمایشگا های خارجی
و  صنعتگـــران  حضـــور  یـــا  و  بازدیـــد  برنامه‌‎ریـــزی    1-4
کشـــور از  ج  خـــار نمایشـــگاه‌های  در  یـــزد  اقتصاددانـــان 
و  صنعتگـــران  حضـــور  یـــا  و  بازدیـــد  برنامه‌ریـــزی   2-4
یـــزد نمایشـــگاه‌های  در  کشـــورها  ســـایر  اقتصاددانـــان 

اهم فعالیت های انجام شده در معاونت برنامه ریزی و اداری 
ح زیر است. مالی نمایشگاه بین المللی یزد در سال ۱۴۰۱ به شر

-بررسی و تدوین تقویم نمایشگاه 1401 و 1402
-افزایش راندمان کمی و کیفی نمایشگاه‌ها

-برنامه‌ریزی آموزشی ارتقاء مجریان و غرفه‌سازان

-گریدبندی مجریان و غرفه‌ســازان در اجرای هر نمایشــگاه با 
رویکرد تخصصی‌تر نمودن مجریان برای نمایشگاه‌ها

-اصلاح ساختار نیروی انسانی نمایشگاه
-اصلاح ســاختار مالی نمایشگاه طبق اســتانداردهای سازمان 

حسابرسی
-اصلاح ساختار واحدهای اجرائی و اداری نمایشگاه

در  اجرایــی  پیشــرفته  و  نویــن  نرم‌افزارهــای  از  -اســتفاده 
بخش‌های مختلف اجرایی نمایشگاه

از نیازمندی‌هــای فرایندهــای اجرایــی در  -اســتقرار بخشــی 
CRMسامانه

-توسعه سیستم دوربین‌های نظارتی نمایشگاه

فعالیت‌های انجام شده در بخش عمرانی :
ساخت سالن جدید نمایشگاهی به متراژ 3000 مترمربع

خریــد و نصــب و راه‌انــدازی سیســتم تأسیســات خنــک کننده 
سالن اصلی نمایشگاه 

افزایش ظرفیت انتقال برق نمایشگاه از 500 کیلو وات به 1500 
کیلو وات و اجرای تأسیسات زیربنایی آن

تأمیــن و اتصــال بــه شــبکه گاز شــهری و انتقال به ســالن‌های 

نمایشگاهی
زیرســازی و تکمیــل فضای نمایشــگاه روبــاز به مســاحت 6000 

مترمربع
احداث محوطه پارکینگ جدید به ظرفیت 400 ماشین

احــداث رینــگ فضای ســبز و پیــاده‌روی به مســاحت 9 هکتار 
کاشــت حــدود 18000 نهــال و شــبکه آبیــاری  شــامل خریــد و 

قطره‌ای به صورت کامل
کریــز حفاظتــی در مقابــل روان‌آب‌هــای بیرونــی و  احــداث خا

داخلی در اطراف شهرک نمایشگاه و سالن نمایشگاه
ســیلاب  از  ناشــی  خســارت‌های  دیگــر  و  حصــار  بازســازی 

اردیبهشت‌ماه 1401
اصلاح شبکه آب شرب و فضای سبز داخلی 

ســالِ 1401 بــرای مجموعــه نمایشــگاه بین‌المللــی یزد ســالی 
سرشــار از شکوفایی بود، زیرا تمامِ تلاش‌مان را به کار بستیم 
تا طبق برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته به اهداف‌مان دســت 
خ داد  یابیــم کــه خوشــبختانه این اتفاق تــا حدود بســیاری ر
حِ جامــع گام‌هــای مثبــت بســیاری  و در راســتای تحقــق طــر

برداشته شد.
همگــی بر اهمیــتِ ویــژه صنعت نمایشــگاهی در شــکوفایی 
گاهیــم و معتقــد هســتیم  اقتصــاد، تجــارت و اشــتغال‌زایی آ
رونــق  و  رشــد  محــرک  موتــور  به‌عنــوان  نمایشــگاه‌ها  کــه 
سرمایه‌گذاری‌ها در جهت حمایت و پشتیبانی از تولید، ایجاد 
فرصت‌هــای شــغلی پایــدار در بخش‌های مختلــف، افزایش 
گردش مالی و ایجاد شور و نشاط در مردم و فعالین اقتصادی 
و کســب وکارهای مختلف عمل کرده و به شــکوفایی و رشــد 
مثبــت اقتصاد کشــور کمــک می‌نمایــد، همین امر هــم دلیلِ 

اصلی تلاش‌های این مجموعه است.
خوشــبختانه صنعت نمایشــگاهی باتوجه بــه اهمیتی که در 
رشــد اقتصــاد و اشــتغال‌زایی پیــدا کــرده، طــی دو دهــه اخیر 
دســتخوش تحولات مثبت بسیاری شـــده که نتایج آن کاملا 
قابل لمس اســت. برای مثال در دنیای امروز مســاله اشتغال 
یکــی از مهم‌تریــن مســائل کشورهاســت و اینجاســـت کــه هر 
خِ بیکاری شود به رشد اقتصادی  اقدامی که سبب کاهش نر
کمک می‌کند و صنعت نمایشگاهی گام‌های بسیار خوبی در 

این زمینه برداشته است.

و اما یزد نیز در سال‌های اخیر از این قائده مستثنی نبوده و 
به دلیلِ پتانسیل‌های اقتصادی و موقعیتی که دارد، صنعت 
نمایشــگاهی در آن رشــدِ مطلوبی را رقم زده و دســتاوردهای 
بی‌نظیری را به همراه داشــته اســت که امید اســت براســاسِ 
حِ جامع بــه زودی شــاهدِ اتفاقاتِ خوبــی در این صنعت  طــر

باشیم.
درواقــع نمایشــگاه، مرکــزی بــرای تبــادل اطلاعــات و دســت 
یافتــن بــه پدیده‌های نوین علــم و صنعت و انتقــال فناوری 
اســت، فعالیت‌هــای اقتصــادی را در یــک محــدوده خــاص 
متمرکز می‌کند، به گونه‌ای که عرضه کنندگان کالا و خدمات 
یــا افــرادی کــه علاقه‌مند به انتخــاب کالا هســتند، می‌توانند 
کثــر بهــره را ببرنــد؛ بــه تعبیر دیگــر برپایی  از ایــن تمرکــز حدا
نمایشــگاه به صورت مداوم و مستمر می‌تواند کلید دستیابی 
به سودآوری و در نتیجه دستیابی به موفقیت‌های بازرگانی 
و تجــاری باشــد، البتــه نــه فقــط ســودآوری بلکه به‌ واســطه 
برگــزاری نمایشــگاه فضای رقابــت و رقابت‌پذیری هم ایجاد 

خواهد شد. 
شــرکت در نمایشــگاه‌ها می‌توانــد عرصــه مناســبی باشــد تــا 
توانایــی واقعــی تولیدکننــدگان و عرضه‌کننــدگان به نمایش 
گــر در ســطح بین‌المللی برگزار شــود،  در بیایــد، به‌خصــوص ا
بهترین عرصه برای ایجاد رقابت است، چون امکان استفاده 

از تمام منابع داخلی و خارجی در آنها وجود دارد.
 خلاصــه کلام اینکــه کارشناســان اقتصــادی همــواره صنعت 
نمایشــگاهی را ســکوی پرتــاب صــادرات، خصوصــا صادرات 
غیرنفتی می‌دانند، اما لازمه رسیدن به استانداردهای جهانی 
در این صنعت پرســود این اســت که سیاست‌گذاری عمیق و 
صحیح داشته باشیم و در مسیر مجهز شدن نمایشگاه‌های 

کشور گام برداریم.

نمایشگاه‌ها ویترین فرصت‌ها، مزیت‌ها 
و دستاوردهای هر حوزه

ارتقاء سطح کیفی و افزایش خدمات نمایشگاهی
اولویت های نمایشگاه بین المللی یزد

اهم فعالیت‌های 
معاونت برنامه‌ریزی و اداری مالی نمایشگاه

اهم فعالیت‌های 
معاونت اجرایی نمایشگاه

صنعت نمایشگاهی
سکوی پرتابِ صادرات

مهران فاطمی
استاندار یزد

احمد قافی
مدیرعامل نمایشگاه بین‌المللی یزد

محسن شیخ‌علیشاهی
برنامه‌ریزی، مالی و اداری

روح‌الله فلاح
اجرایی

محمدرضا بابایی
رییس هیات مدیره نمایشگاه
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شـــادی شـــفیعی: صنعـــت نمایشـــگاهی، بـــدون 
اســـتثناء، محرک رشـــد در همه بخش‌هـــای اقتصاد 
اســـت و تاثیرات آن‌هم مســـتقیم و هم غیرمســـتقیم 
اقتصاد،  کارشناســـان علم  قابل‌اندازه‌گیری هســـتند. 
نمایشـــگاه را اینطـــور تعریف می‌کنند: »نمایشـــگاه 
یعنی فراهـم‌آوری بستر و شرایطی مناسب در محـدوده‌ی 
خاصی از زمــــان و مکــــان به منظور مواجهه، معـرفی 
و آشـــنایی افـــراد با کالاهـــا، خدمــــات، فناوری‌ها و 
نوآوری‌هـــای علمی، فرهنگی و صنایع بشـــری«. فعالان 
حوزه صنعت نمایشـــگاهی بـــر این باور هســـتند که  
نمایشـــگاه فروشگاه نیســـت، بلکه محلی برای طلاقی 
تولیدکننـــده و مصرف‌کننـــده بـــوده و نبایـــد به این 
صنعـــت کلیـــدی به عنـــوان یک صنف جـــزء نگاه 

  . د شو

نمایشگاه؛ فضایی مناسب برای جذب سرمایه
در دنیـــای کســـب وکار امـــروزی نمایـــش یکـــی از اصـــول مهـــم 

بازرگانـــی بـــه حســـاب می‌آید و نمایشـــگاه هم 
فضایـــی مناســـب جهـــت بـــه نمایـــش 

گـــذاردن توانمندی‌هـــا و قابلیت‌هـــای 
دســـتاوردهای  آخریـــن  و  فنـــی 
و  خدماتـــی  و  تولیـــدی  واحدهـــای 

نوعـــی ارتبـــاط زنده و مؤثر بـــا مصرف‌کننده، 
مشـــتری و فعـــالان مختلـــف صنعت و اقشـــار 
مختلـــف مردم اســـت. حضـــور در نمایشـــگاه 

یکی از مهمترین ابزارهای بازاریابی و شناخت 
بازارهـــای جدید و ارزیابی بازارهـــای موجود و نوعی خود 
ارزیابـــی از وضعیـــت حضـــور هـــر مجموعـــه در بازارهای 
داخلـــی و خارجـــی اســـت  اســـتان یزد بـــا توجه بـــه تنوع 

صنایعـــی که در خود جای داده، می‌تواند با برگزاری 
نمایشـــگاه‌های متعدد و تشـــویق صاحبان صنایع 

و تولیـــد بـــرای حضـــور؛ بـــازار خوبی بـــرای اهالی 
صنعت فراهـــم آورد تا علاوه بـــر حضور فعالان 
اقتصادی خارجی در این نمایشـــگاه‌ها، زمینه 

لازم بـــرای جذب ســـرمایه برای صنایع تولیدی اســـتان را 
مهیـــا کند. 

 نمایشگاه‌ها به توسعه صادرات کمک می‌کنند
اصلی‌تریـــن  عنـــوان  بـــه  نمایشـــگاه 

تولیـــدی  محصـــولات  معرفـــی  و کانـــال 
انتقـــال فنـــاوری، می‌توانـــد نقش بســـیار 

صـــادرات  توســـعه  فراینـــد  در  مؤثـــری 
گســـترش  حتـــی  و  ایـــران  غیرنفتـــی 
دیگـــر  در  اســـامی  ایرانـــی-  فرهنـــگ 

کشـــورها ایفا کنـــد. فعالان حـــوزه صنعت 
نمایشـــگاهی عقیـــده دارنـــد که  نمایشـــگاه  
گـــرد هـــم‌آوردن شـــرکت‌های  می‌توانـــد بـــا 
بـــزرگ، فرصـــت گفت‌وگوی مســـتقیم بین 
مشـــتریان و شرکت‌های تولیدی یا خدماتی 

را فراهـــم کند. درعین‌حال خود شـــرکت‌ها 
نیز فرصـــت می‌کنند تا شـــرکایی را در بین 

شـــرکت‌های بزرگ‌تـــر یـــا کوچک‌تـــر حاضر 
در نمایشـــگاه پیـــدا کننـــد. همـــه‌ اینها هـــم یعنی 

به‌وجودآمـــدن فرصت اقتصادی مناســـب برای 
ســـرمایه‌گذاری کـــه درنهایـــت طبیعتـــا به رشـــد 

کشـــور موردنظـــر منجـــر  اقتصـــادی و صنعتـــی 
بـــرای  شـــرکت‌ها  تـــا  می‌شـــود  موجـــب  درعین‌حـــال  می‌شـــود. 
حضور در نمایشـــگاه‌هایی که بیشترین پتانســـیل را دارند با هم 
رقابت کنند. درواقع نمایشـــگاه‌‌ها قســـمت مهمی از پازل توسعه 
اقتصـــادی به شـــمار می‌رونـــد. توجه بـــه رویدادهای تجـــاری را 
می‌تـــوان یکـــی از علل توســـعه اقتصادی کشـــورها قلمـــداد کرد. 

الگوها و طرح‌های ایرانی - اسلامی
عفاف، حجاب، زیبایی، تنوع، کیفیت همراه با قیمت مناســـب. 
شـــاید ایـــن روزها بارهـــا روی دیوارهـــا، پلاکاردها و پوســـترها این 
جمله را خوانده باشـــید؛ جمله‌ای که نمایشگاه بزرگ مد و لباس 
شـــهر خانواده را که از21 تا 26 اسفندماه در محل نمایشگاه‌های 
بین‌المللی اســـتان یزد برگزار شـــد، را تبلیغ می‌کرد. نمایشـــگاهی 
کـــه بـــه گفتـــه‌ی برگزارکننـــدگان آن یکی از اهـــداف برپایـــی آن، 
تقویت حوزه پوشـــاک، مد و لباس در اســـتان یـــزد بود تا طراحان 
داخلـــی با دیدن الگوهای مناســـب تشـــویق شـــوند. چند ســـالی 
اســـت کـــه صنعت مـــد و پوشـــاک ایرانی اســـامی بر ســـر زبان‌ها 
افتـــاده اســـت و طراحـــان مد و پوشـــاک ایرانی اســـامی هـــر روزه 
مدل‌هـــای جدیـــدی از لبـــاس ایرانـــی اســـامی را روانـــه بـــازار و 

نمایشـــگاه‌های مـــد و پوشـــاک ایرانی - اســـامی می‌کنند. 

آشنایی مردم با طرح‌های ملی
ســـالن نمایشـــگاه مد و لباس شـــهر خانواده‌ی یـــزد را غرفه‌هایی 
تشـــکیل می‌دادند کـــه در آنها مانتو، شـــال، روســـری و چادرهای 
طـــرح‌دار بـــا تزئینـــات مختلـــف بـــر روی ســـر و آســـتین، بـــر تـــن 
مانکن‌های بی‌جان به نمایش گذاشـــته شـــده بود. شـــاید بتوان 
بزرگتریـــن ضعف نمایشـــگاه مد و لباس شـــهر خانـــواده‌‎ی یزد را 
کمبـــود ایده‌هـــای خلاقانـــه در حـــوزه پوشـــاک ایرانی - اســـامی 
دانســـت. البته برگـــزاری اینگونه نمایشـــگاه‌ها می‌تواند واســـطه 
خوبـــی بیـــن تولیدکننـــدگان و مـــردم باشـــد و کالای ایرانی و ملی 
را بـــا طرح‌ها، کیفیت و قیمت مناســـب به دســـت مردم برســـاند. 
برگزاری اینگونه نمایشـــگاه‌ها در اســـتان همچنیـــن می‌تواند به 
دیده شـــدن تولیدات اســـتانی و صنعت پوشـــاک کمـــک کرده و 

فروش محصـــولات تولیدکننـــدگان یـــزدی را افزایش بدهد. 

پوشاک متعارف اسلامی
فعالیـــت نهادهایـــی همچـــون »بنیاد ملـــی مد و لباس اســـامی 

ایرانـــی« و »کارگـــروه ســـاماندهی مـــد و لبـــاس« ایـــن مبحـــث را 
در ذهـــن به‌وجـــود مـــی‌آورد کـــه در ســـال‌های اخیـــر »مـــد« چـــه 
جایگاهـــی برای ایرانی ها دارد؟ شـــاید بتوان گفـــت تعدد و تنوع 
لباس‌هـــا و البتـــه تغییـــر خواســـته‌ها و شـــخصیت افـــراد در ایـــن 
ســـال‌ها باعث شـــده فرد بـــرای »خوش‌تیپ« بـــودن آنچه دلش 

را  ی می‌خواهـــد  ا پوشـــش انتخـــاب کنـــد نه بر
»مد«  آنچـــه 

تعییـــن می‌کند. همـــه ایـــن اظهـــارات درحالی 
اســـت کـــه لبـــاس عنصـــری فرهنگی اســـت 

کـــه و بارهـــا مســـئولان دربـــاره ایـــن صحبـــت  کرده‌انـــد 
عرضـــه بایـــد پوشـــاک متعـــارف و اســـامی بـــه  مـــردم 

شـــود تـــا آنهـــا را در انتخاب‌هـــای 
خـــود بگنجاننـــد امـــا بـــا نگاهـــی به 

جامعه به‌نظر می‌رســـد چندان این رویکرد محقق نشـــده است.

عرضه پوشاک سالم و عفیفانه
احســـان عابدی مدیر کل  فرهنگ و  ارشـــاد اســـامی اســـتان یزد 
در حاشیه نمایشـــگاه مد و لباس شـــهر خانواده هدف از برگزاری 
آن را عرضـــه لباس‌هـــای ســـالم و عفیفانـــه دانســـت و گفـــت: ما 
خواســـتیم محیطـــی را فراهـــم کنیـــم تـــا طراحـــان لبـــاس یزدی 
بتواننـــد بـــا ویژگی‌هـــای متناســـب با فرهنـــگ ایرانی و اســـامی، 

پوشـــاک را طراحـــی، تولید و بـــه بـــازار عرضه کنند. 
رئیـــس کارگـــروه ســـاماندهی مـــد و لبـــاس اســـتان بـــا اشـــاره بـــه 
چالش‌هـــای موجـــود در صنعت پوشـــاک اســـتان، مهمترینِ آن 
را عدم دسترســـی به پوشـــاک و پوشـــش‌های عفیفانه و اسلامی 
در خصـــوص بانـــوان عنـــوان کرد و افـــزود: فروشـــگاه‌ها به دلایل 
عمدتـــاً اقتصادی به عرضه کالای کم‌کیفیـــت روی آورده‌اند؛ هم 
کیفیـــت فرهنگی و هم کیفیت فنی محصولات، به همین منظور 
ســـعی شـــده در این نمایشـــگاه تولیدی‌ها و طراحان لباس‌های 
اجتماعـــی بانـــوان، آقایان،کـــودکان و نوجوانان با حضـــور خود، 

ظرفیت‌هـــای بازار پوشـــاک ســـالم را به نمایـــش درآورند.

شناسایی الگوهای موفق پوشاک ایرانی اسلامی در یزد
حجـــت الاســـام والمســـلمین ابـــوذر صانعـــی دبیـــر ســـتاد امر به 
معروف و نهی ازمنکر اســـتان یزد نیز در حاشـــیه نمایشـــگاه مد و 
لباس شـــهر خانواده با اشـــاره به این موضوع که این نمایشگاه، 
به منظور شناســـایی الگوهای موفق استان در  در عرصه عفاف 
و حجاب برگزار شـــده؛ هدف از برپایی آن را شناســـایی و تشکیل 
یک شـــبکه بســـیار قوی از فعالان و دوزنده‌های پوشـــاک ایرانی 

و اســـامی با رویکرد حجاب و عفاف دانســـت.
او در ادامـــه بـــا اشـــاره بـــه حمایـــت مـــادی و حمایت معنـــوی از 
فعـــالان این حـــوزه، گفت: ما تلاش می‌کنیم تا بـــا برگزاری چنین 
نمایشـــگاه‌هایی بـــه دوزنده‌هـــا و تولیدکنندگان کمـــک کنیم تا 
مشـــتری خـــود را پیـــدا کنند و  اینکه مـــا هم در آینـــده‌ی نزدیک 
بتوانیـــم جهـــت ســـامان‌دهی عرضه البســـه اســـامی در ســـطح 

اســـتان شـــاهد اتفاق‌های بســـیار خوبی باشیم. 
صانعـــی در ادامـــه با بیان ایـــن موضوع که این نمایشـــگاه قطعا 
ضعف‌هایـــی را هـــم به همـــراه داشـــته، ادامـــه داد: کار در زمینه 

حجـــاب و عفاف بســـیار نـــو اســـت و امیدواریـــم در ایـــن عرصه 
بتوانیم با کمک بازدیدکنندگان و شـــنیدن نظرات آنها گام‌های 

خوبـــی را در این حـــوزه برداریم. 
 اســـدی مجری نمایشـــگاه مد و لباس شـــهر خانـــواده نیز هدف 
از برگزاری آن را شناســـایی تولیدکنندگان پوشاک ایرانی اسلامی 
در اســـتان عنـــوان و اظهـــار امیـــدواری کـــرد کـــه با برگـــزاری این 
نمایشگاه شـــبکه‌ای از تولیدکنندگان مد و لباس ایرانی اسلامی 
در اســـتان شـــکل بگیـــرد و اتفاقات بزرگتـــری در این حـــوزه رقم 

بخورد.

عادتی به نام نمایشگاه بهاره
عنـــوان  بـــا  نمایشـــگاه‌هایی  مـــاه،  اســـفند  در  ســـال  هـــر 
ـــا مـــردم، دیگـــر در خیابان‌هـــا  نمایشـــگاه بهـــاره برگـــزار می‌شـــود ت
دارنـــد  احتیـــاج  و  هـــر چـــه می‌خواهنـــد  و  نباشـــند  ســـرگردان 
را از ایـــن نمایشـــگاه‌ها تهیـــه کننـــد. امســـال هـــم طبـــق روال 
ســـال‌های گذشـــته نمایشـــگاه‌ عرضـــه مایحتـــاج شـــب عیـــد و ‌مـــاه 
رمضـــان در اســـتان یـــزد بـــا هـــدف عرضـــه بـــا قیمـــت و کیفیـــت 

ــد.  ــزار شـ مناســـب برگـ

قدرت خرید کم شده است
چـــرخ اقتصـــاد کشـــور، خـــوب نمی‌‌چرخد و بیشـــتر غرفـــه‌‌داران 
نمایشـــگاه بهاره یزد، بازار فروش امســـال را در مقایســـه با ســـال 
گذشـــته کم‌‌رمق‌‌‌‌تر و بی‌‌جان‌‌تـــر توصیف کردند؛ مقایســـه‌‌ای که 
به‌‌بـــاور آنان نشـــان می‌‌دهد قـــدرت خرید مردم با ضعیف شـــده 

و در نتیجـــه متقاضیان با احتیاط بیشـــتری خریـــد می‌‌کنند. 

خرید بدون واسطه 
محمـــد نصیریانـــی مجـــری نمایشـــگاه عرضـــه مســـتقیم کالای 
بهـــاره، بـــا بیـــان این موضـــوع کـــه نمایشـــگاه عرضه مســـتقیم 
کالای بهاره از مهمترین ابزارهای شـــبکه توزیع کالاهای اساســـی 
شـــهروندان اســـت، گفت: این نمایشـــگاه با هدف تنظیم بازار و 
مدیریـــت عرضه و تقاضـــا در  شهرســـتان یزد برپا شـــد و فرصتی 
مناســـب را بـــرای خریدی مطمئـــن فراهم کـــرد. او تخفیف‌های 
ویـــژه، تنوع محصـــولات، خرید آســـان، قیمت مناســـب و حذف 
واســـطه‌ها را از اهداف اصلی برگزاری این نمایشـــگاه دانســـت و 
ادامـــه داد: هر ســـال با نزدیک شـــدن به روزهای پایانی ســـال و 
شـــب عید، خریدهـــای مورد نیـــاز خانواده‌های ایرانـــی در زمینه 
پوشـــاک، کیـــف و کفش، لـــوازم خانگی، مواد غذایی، شـــیرینی، 
شـــکلات و آجیـــل افزایش قابل توجهـــی پیدا می‌کنـــد و برگزاری 
نمایشـــگاه بهاره این فرصـــت را برای شـــهروندان فراهم می‌کند 

تـــا بتوانند خرید مناســـبی را برای ســـال جدید انجـــام بدهند. 

نوآوری و تولید محصولات جدید؛ رمز یک کسب و کار موفق 
»صنایع غذایی یکی از پرســـود ترین صنایع برای سرمایه‎گذاری 
هســـتند. ســـرمایه‌گذاران و علاقه‌مندان به این حوزه، می‌توانند 
با اســـتفاده از شـــرایط موجود، علاوه بر دستیابی به درآمد و سود 
خوب، با ایجاد فرصت‌های شـــغلی مختلـــف، کارآفرینی کنند.« 

ســـید محمد نبیل مدیرعامل شـــرکت برسام شـــیرین سلامت که 
مدتـــی اســـت وارد حـــوزه صنایـــع غدایی بـــه ویـــژه فرآورده‌های 
کنجـــدی شـــده، ســـرمایه‌گذاری در حوزه صنعت غذایـــی را یک 
ســـرمایه‌گذاری ســـودمند می‌داند و معتقد اســـت:»رمز ماندگاری 
یـــک کســـب‌و‌کار و به‌طور کلی یک صنعـــت، در نـــوآوری و تولید 
محصـــولات جدید اســـت. این امـــر به‌ویژه در حـــوزه مواد‌غذایی 

نمود پررنگ‌تـــری دارد«. 
این فعال حوزه‌ی گردشـــگری، با اشـــاره به اهمیت گردشـــگری 
خـــوراک، گفـــت: از آنجایی که خاســـتگاه محصـــولات کنجدی 
شـــهر اردکان یزد است؛ ما تصمیم گرفتیم تا در حوزه گردشگری 
خـــوراک هم قدمـــی برداریم و بـــه آن ورود کنیـــم و ظرفیت‌های 
گردشـــگری خـــوراک را در شـــهرهای یـــزد و اردکان را بـــه سراســـر 

کشـــور و حتی جهان توســـعه بدهیم.

قیمت آجیل هم تابع دلار است
یکـــی از پرمصرف‌تریـــن اقـــام ایام شـــب عید، آجیل و خشـــکبار 
اســـت؛ آجیلـــی کـــه احتمـــال می‌رود بـــه واســـطه تداخـــل زمانی 
ایـــام مـــاه مبـــارک رمضـــان و روزهـــای اول ســـال جدیـــد تـــا 
حدودی مصـــرف آن دســـتخوش تغییر شـــود. غرفه‌های 
آجیل نمایشـــگاه بهاره یـــزد از غرفه‌هـــای دیگر تا حدی 
خلوت‌تـــر بـــود. احمـــد رفیع صاحـــب غرفه‌ی خشـــکبار 
رفیـــع که ســـابقه چنـــد دوره شـــرکت در نمایشـــگاه‌های 
بهـــاره را دارد، در خصـــوص نمایشـــگاه امســـال و میـــزان 
پرطرفدارتریـــن  از  یکـــی  گفـــت:  آن  از  مـــردم  اســـتقبال 
بخش‌هـــای نمایشـــگاه‌های بهـــاره معمـــولا بخـــش آجیل و 
خشـــکبار بوده اســـت، اما امســـال با وجود تخفیف‌هـــا و کیفیت 
بـــالای محصـــولات می‌بینیـــم کـــه حضـــور خریـــداران در این 

غرفـــه زیـــاد نیســـت و خریدها بســـیار محدود اســـت. 

خوردنی پرطرفدار سفره هفت سین
نمایشـــگاه‌های بهـــاره فرصـــت مناســـبی اســـت بـــرای معرفی 
تولیدات و محصولات ایرانی. در نمایشـــگاه بهاره امسال یزد نیز 
شـــاهد حضور تولیدکنندگان مواد غذایی یزدی 
بودیـــم کـــه محصـــولات جدیـــد خـــود را با 
تخفیف‌هـــای ویژه نمایشـــگاهی به مردم 
معرفـــی و عرضـــه می‌کردند. غرفه ســـمنو 
از غرفه‌هـــای  ســـر دیـــگ ســـادات یکـــی 
کـــه ســـمنوهایی با  شـــلوغ نمایشـــگاه اســـت 
بـــادام  ســـنتی،  مثـــل  مختلفـــی  طعم‌هـــای 
می‌کنـــد.  عرضـــه  مشـــتریان  بـــه  را  فندقـــی  و 
محمدرضا محمد ســـادات مدیـــر این مجموعه 
با اشـــاره بـــه اینکه ســـمنوی پـــای دیگ ســـادات 
یک کســـب و کار خانوادگی اســـت، می‌گوید: پخت 
ســـمنو یک ســـنت دیرینه در خانواده‌ی ماســـت 
کـــه تصمیـــم گرفتیـــم برنـــد آن را ثبت کنیـــم و از 
ســـال 94 کار خـــود را بـــه طور حرفـــه‌ای و تجاری 

در تولیـــد ســـمنو شـــروع کردیم. 
بـــه  کـــه ســـمنو  محمدرضـــا ســـادات معتقـــد اســـت 
معنـــای واقعـــی در بازار بســـیار کم اســـت و چهره ســـمنو 
بـــه خوبی در بـــازار بـــه نمایش گذاشـــته نمی‎شـــود چرا که 
شـــیرینی ســـمنو به شـــیره‌ی جوانه‌ی گندم وابســـته است، در 
حالیکه در تولید بیشـــتر ســـمنوهای موجـــود در بازار از شـــیرین‌ 

کننده‌هـــای مصنوعـــی اســـتفاده می‌شـــود.

اولویت‌بندی در خرید
ســـعید سیف‌علیشـــاهی مدیـــر عامـــل شـــرکت فـــرآورده هـــای 
مـــواد  تولیدکننـــدگان  دیگـــر  ماننـــد  نیـــز  وینادیـــس  کنجـــدی 
کـــی حاضـــر در ایـــن نمایشـــگاه از شـــرایط بـــد اقتصـــادی و  خورا
تأثیـــر آن بـــر روی قـــدرت خرید مـــردم گلایـــه داشـــت و گفت: ما 
در این نمایشـــگاه محصولات و فرآورده‌هـــای کنجدی را عرضه 
می‌کنیـــم اما به دلیل نبـــودن ثبات قیمت در تأمیـــن مواد اولیه 
و بـــالا رفتـــن قیمت کنجـــد وارداتـــی، مجبور هســـتیم که قیمت 
تولیـــدات خـــود را افزایـــش دهیـــم و همیـــن موضوع نیـــز باعث 
شـــده تـــا مـــردم ماننـــد ســـال‌های قبـــل از محصـــولات کنجدی 

نکنند.  اســـتقبال 

خرید بی‌واسطه
یکی از مهمترین دلایل برپایی اینگونه نمایشـــگاه‌ها این اســـت 
کـــه با ارائه تخفیف در پی حذف واســـطه‌گران کمکی به اقتصاد 
خانواده شـــود. نمایشـــگاه‌های بهـــاره در روزهـــای مانده به عید 
شـــروع بـــه کار می‌کنند تا کمـــی از  بـــار گرانی را که بر دوش قشـــر 
ضعیف جامعه ســـنگینی می‌کنـــد، کم ‌کنند. اظهار نظـــر‌ در مورد 
ایـــن نمایشـــگاه‌ها هم همیشـــه بـــه دو قطب مخالـــف و موافق 
تقســـیم می‌شـــود؛ اما بـــا وجود همـــه این مســـائل، امســـال هم 
نمایشـــگاه‌های بهـــاره در یـــزد برگـــزار شـــد تـــا کمکـــی باشـــد به 

شـــهروندان برای خرید مناســـب‌تر. 

خوراکی‌های خوشمزه اما گران
برگـــزاری نمایشـــگاه‌های بهاره به همـــراه عرضه کالاهـــای مورد 
نیاز مردم با قیمت پایین‌تر از بازار ســـبب باعث شـــده تا هرسال 
بـــه غیـــر از دوران کرونا حضور مردم در این نمایشـــگاه‌ها بســـیار 
چشمگیر باشـــد تا بتوانند خریدهای شـــب عید خود را با قیمت 

دهند.  انجام  مناسبی 
علیرضا دشـــتی مدیر عامل مجموعه میوه خشـــک دلوار یزد که 
با محصـــولات تولیـــدی میوه خشـــک در این نمایشـــگاه حضور 
دارد، معتقـــد اســـت کـــه بزرگترین بـــرگ برنـــده این نمایشـــگاه، 
کثـــری تولیدکننـــدگان یـــزدی اســـت. او کـــه ســـال  حضـــور حدا
قبل نیـــز در نمایشـــگاه بهـــاره حضور داشـــته از تجربیـــات خود 
راضـــی بـــود و گفـــت: خوشـــبختانه مدیـــر و مجـــری نمایشـــگاه 
از تولیدکننـــدگان یـــزدی حمایـــت می‌کننـــد و حضـــور در آن نیـــز 
بـــه رشـــد تولیدی مـــا منجـــر می‌شـــود؛ هرچند که ممکن اســـت 

ســـودی برای ما نداشـــته باشـــد. 

صنعت نمایشگاهی؛ محرک رشد بخش‌های اقتصادی

صنعتی در خدمت تمامی صنایع
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مروری بر رویدادهای برگزار شده در سال 1401

رویدادی جذاب برای خانواده‌هاتلفیقی از هنر و نوآوری

معرفی ظرفیتِ‌های بخشِ تعاون 
در راستای سرمایه‌گذاری

یزد، قطبِ صنعت نساجی ایران

ایجادِ تعامل و تکمیلِ زنجیره‌ی فروش لاق و هَدفمند
َ

کودکان شاد، خ

در آستانه هفته میراث فرهنگی سیزدهمین نمایشگاه سراسری صنایع‌دستی و سومین 
نمایشگاه تخصصی زیلو، زیور، حصیر و دست بافته‌های سنتی در یزد با حضورِ استاندار 
یزد و جمعی از مسئولین استانی افتتاح شد. برگزاری اولین جشنواره پخت نان سنتی و 
حضورِ ۷ ســیاه‌چادرِ عشــایری از جمله جذابیت‌های این دوره از نمایشگاه بود  و سبب 
اســتقبالِ 29,879 از همشــهریانمان شد. این نمایشــگاه همچنین میزبانِ رویدادهای 
فرهنگــی با عنوانِ شــب‌های فرهنگی بود. این رویداد در قالب بیــش از ۲۰۰ غرفه از ۲۶ 

لغایت ۳۰ اردیبهشت‌ماه 1401 برگزار شد.

نمایشگاه سوغات و هدایا به مناسبت دهه کرامت و با حضور بیش از 150شرکت‌کننده 
از اســتان‌های کشــور، 16 الــی 20 خــرداد ماه در شــهرک نمایشــگاه‌های بین‌المللی یزد 

برگزار شد. 

نخســتین نمایشــگاه کشــوری دســتاوردهای تعــاون همزمان بــا هفته دولت بــا هدفِ 
معرفــی ظرفیــت تعاونی‌هــا به مــردم بــرای حضــور و ترغیب بــه ســرمایه‌گذاری در این 
عرصه و حمایت بیشــتر دولت از تعاونی‌ها با حضور اســتاندار یزد و جمعی از مســئولان 
استان افتتاح شد. این رویداد با حضور۳۵ِ شرکت تعاونی فعال، از تاریخ اول الی چهارم 

شهریورماه 1401 برگزار شد.

یازدهمین نمایشــگاه بیــن المللی تخصصی ماشــین‌آلات و محصولات نســاجی، چرم، 
ک و فــرش اســتان یــزد بــا حضــور اســتاندار یــزد و جمعی از مســئولین کشــوری و  پوشــا
اســتانی در یــزد افتتــاح شــد. ایــن رویــداد بــا حضورِ حــدود 90 فعــالِ صنعت نســاجی از 
اســتان‌های تهــران، مازنــدران، البرز، اصفهان، مشــهد، تبریز، زاهدان، ارومیــه و یزد در 
زمینه‌های مختلفِ صنعت نساجی از جمله ریسندگی و بافندگی، رنگرزی، چاپ، تولید 
مواد صنعت نســاجی، تولید الیاف و نخ و نمایندگان این صنعت از کشــورهای اسپانیا، 
اندونزی، ترکیه و سنگاپور، از تاریخ سوم تا ششم خرداد ماه 1401 برگزار شد. این رویداد 

با استقبال11,006  نفر از علاقه‌مندان و متخصصانِ این صنعت روبرو شد.

کالای ایرانــی بــا حضــورِ بیــش از ۳۵ غرفــه از  نخســتین نمایشــگاه فــروش اقســاطی 
شــهر‌های تهران، اصفهان، تبریز، مشــهد و یزد از هشــتم الی ۱۱ شــهریورماه 1401 برگزار 
شــد. در این رویداد که 20,159  از همشــهریانمان از آن اســتقبال کردند، رییس سازمان 
صنعــت، معدن و تجــارت یزد، معاون هماهنگــی اقتصادی اســتانداری و رییس اتاق 
اصنــاف حضــور داشــتند و شــرکت‌ها تولیــداتِ داخلــی خــود را در گروه‌هــای کالایــی از 
جملــه لوازم‌خانگی، خودرو، دوچرخه و موتورســیکلت، کالای خواب، کالای دیجیتال، 

تجهیزات ساختمانی، لوستر ارائه کردند.

نمایشــگاه تخصصــی مادر، نوزاد، کودک و نوجوان با حضــورِ بیش از 50 واحد تولیدی 
ک کودک و نوجوان، تولیدکنندگان سیسمونی، اسباب بازی و بازی‌های فکری،  پوشا
موسسه‌های آموزشی، ناشرین، انجمن‌ها و نهادهای فعال در حوزه کودکان و نوجوان، 
کــز درمانــی و مشــاوره کــودکان و زنان بــاردار و تولید‌کنندگان مواد غذایــی کودک از  مرا
اســتان‌های یــزد، تهران، اصفهان، مشــهد و فارس از تاریخِ 24 الــی 27 خردادماه 1401 

برگزار شد.

گردآوری: مینا وکیل‌نژاد

4
دوهفته نامه اجتععی اقتصادی 

SANATYAZD.IR

پنج‌شنبه 25 اسفند 1401    شماره  156



عرضه مستقیم کالایزدِ آباد

خانه‌ای سرشار از آرامش و نور ضرورتِ توجه به پرورش و نگهداری گیاهان
به عنوانِ ریه‌های زمین

یزد، بهشتِ معادن ایران

صنعت مبلمان، صنعتی اشتغال‌زا و سودآور

یازدهمیــن نمایشــگاه تخصصــی کشــاورزی، نهاده ها، تجهیــزات گلخانــه ای، آبیاری 
نوین و ماشــین‌آلات کشــاورزی با حضورِ 40 شــرکتِ فعال در این زمینه در تاریخِ 15 الی 
۱۸ شــهریور 1401 برگــزار شــد. در ایــن رویداد که بــا حضورِ معاون وزیر و رییس ســازمان 
تحقیقات آموزش و ترویج کشاورزی رییس سازمان جهاد کشاورزی استان یزد، رییس 
سازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان و رییس سازمان صمت استان 
افتتاح شــد، شــرکت‌هایی از اســتان‌های یزد، تهران، قم، اصفهان، شیرازمشهد و تبریز‌ 
در حوزه‌های کشــاورزی شــامل ســم، کــود، بذر، آبیــاری نوین  تجهیــزات گلخانه‌ای و 

ماشین‌آلات به ارائه‌ی آخرین دستاوردهای خود پرداختند.

نمایشــگاه فروش پاییزه کالا از تاریخ 21 الی 28 شــهریور 1401 با هدف عرضه مســتقیم 
کالا در محل نمایشگاه بین‌المللی یزد برگزار شد. این رویداد با حضور معاون اقتصادی 
اســتان یزد، رییس ســازمان صمت اســتان و رییس اتاق اصناف یزد افتتاح شــد. این 

رویداد با استقبالِ 53,212 نفری روبرو شد. 

دهمیــن نمایشــگاه خانه مــدرن یزد بــا مجموعه‌ای کامــل و متنوع در حــوزه معماری 
داخلی، لوستر، کابینت و کالای خواب در تاریخ 5 الی 9 آبان‌ماه 1401برگزار شد. در این 
ج و یزد حضور  رویداد بیش از ۵۰ غرفه از اســتان‌های تهران، قم، اصفهان، مشــهد، کر

داشتند.
هشتمین نمایشگاه گل و گیاه استان یزد، ادوات باغبانی، نهاده‌ها سموم و آفت‌کش‌ها، 
با حال و هوایی به یادماندنی و با استقبالِ کم‌نظیرِ علاقه‌مندان به گل و گیاه از تاریخ 

26 الی 30 مهرماه 1401 برگزار شد.

هفتمین نمایشگاه معدن، فولاد، صنعت، زنجیره تامین، ماشین‌آلات و تجهیزات وابسته، 
از تاریخِ 20 الی 23 مهرماه 1401 میزبان فعالان صنعت و معدن کشور بود. در این رویداد بیش 
از ۶۰ شرکت معتبر از استان‌های مختلف کشور و نمایندگانی از کشورهای چین، روسیه، 
ترکیه و کشــورهای اروپایی حضور داشــتند. این نمایشــگاه با هدف بررســی فرصت‌های 
سرمایه‌گذاری در این حوزه، گسترش ارتباطات فعالان اقتصادی، ارائه آخرین دستاوردها 
و فناوری‌های روز صنایع معدنی و فولادی کشور و ارائه راهکارهای توسعه کسب‌وکارهای 

مرتبط در این حوزه برگزار شد.

بیست و یکمین نمایشگاه مبلمان  یزد با حضور تولیدکنندگان و فعالانِ صنعت مبل و 
برندهــای مطــرح در 16 الی 20 آبان‌ماه 1401 برگزار شــد. در ایــن رویداد حدود 110 غرفه از 
اســتان‌های تهران، مشــهد، کرمان و یزد در سه سالن با مساحتی حدود 11 هزار مترمربع 
حضور داشتند و جدیدترین محصولاتِ خود را ارائه دادند. از این رویدادِ جذاب و متنوع، 

52,241 نفر بازدید کردند.

یک رویدادِ قدرتمند و ماندگار یک رویدادِ جذاب و ارزشمند
چهاردهمیــن نمایشــگاه تخصصــی صنعــت کاشــی و ســرامیک، 
ماشــین‌آلات و صنایع وابســته با حضــور بیش از 100شــرکت معتبر 
خراســان  رضــوی،  خراســان  البــرز،  تهــران،  یــزد،  اســتان‌های  از 
شــمالی، اصفهــان، کرمــان، قزویــن، لرســتان و گلســتان در تاریــخ 
شــرکت‌ها  ایــن  رویــداد  ایــن  در  شــد.  برگــزار   1401 آذر  الــی 6   3
جدیدتریــن فناوری‌هــای خود را در حوزه‌های کاشــی، ســرامیک، 
چینی‌بهداشتی، ماشین‌آلات و مواد اولیه این صنعت ارائه دادند. 
برگزاری سمینارهای آموزشی و جلسات تخصصی با حضور مدیران 
ارشد صنعت کاشی و سرامیک و صاحبان صنایع و کارخانجات از 

جمله مهم‌ترین برنامه‌های جانبی این نمایشگاه بود.

آبزیــان،  و  شــیلات  طیــور،  و  دام  تخصصــی  نمایشــگاه  یازدهمیــن 
دامپزشــکی، فــرآورده های لبنی، ماشــین‌آلات و تجهیزات وابســته و 
چهارمین نمایشــگاه تخصصــی توانمندی های صادراتی عشــایر در 
تاریخ 24 الی 27 آبان ماه 1401  در یزد برگزار شد. در این رویداد بیش 
از 50 شرکت کننده از استان‌های یزد، تهران، خراسان‌رضوی، فارس، 

اصفهان، قم، البرز و همدان به ارائه دستاوردهای خود پرداختند.
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بستری برای پیشرفت و توسعه‌ی روابط

بستری برای تعامل و خلقِ ایده

در حریمِ امنِ رضوی

لزوم افزایشِ استانداردهای تولید 
برای حضور در بازارهای رقابتی

بستری برای جرقه‌ی یک ایده‌ی نو

 )2022 YAZD BUILDEX( بیست و یکمین نمایشگاه تخصصی صنعت ساختمان
در تاریخ ۵ الی 8 دی ماه در یزد برگزار شد.در این رویداد  بیش از ۵۰ شرکت‌کننده معتبر 
از استان‌های تهران، یزد، اصفهان، خراسان‌رضوی، هرمزگان و کرمان حضور داشتند و 
آخرین دستاوردها و فناوری‌های نوین صنعت ساختمان در زمینه‌های مواد و مصالح، 
تاسیســات برقــی و مکانیکــی، آسانســور، درب و پنجــره، شیشــه و تجهیــزات جانبــی به 
نمایش گذاشته شد. برگزاری بیش از ۲۵ کارگاه آموزشی وجه تمایز این دوره از نمایشگاه 

ساختمان بود. 

نخســتین نمایشــگاه تخصصــی صنایــع غذایــی، چــاپ و بســته‌بندی، ماشــین‌آلات و 
صنایع وابســته با حضورِ بیش از ۴۰ شــرکت کننده بزرگ و معتبر از اســتان‌های تهران، 
یزد، خراسان رضوی، اصفهان، آذربایجان شرقی و همدان در تاریخ ۲۷ الی ۳۰ دی 1401 
برگزار شد. از رویدادهای جانبی و از جذابیت‌های این نمایشگاه، برگزاری پیش رویداد 
اســتارتاپ ویکند بســته‌بندی، بــا همکاری ســازمان آموزش فنی وحرفــه‌ای و مدیریت 

پسماند شهرداری یزد بود.

نمایشــگاه ســفره‌های یلدایــی در تاریــخ 23 آذر 1401 همــراه بــا عرضــه‌ی مســتقیم 
محصولات آستان قدس رضوی و گروه صنعتی مینو همزمان با ایام پایانی فصل پاییز 
و به مناســبتِ شــبِ یلدا با حال و هوایی روحانی و متفاوت به واســطه حضورِ خادمان 
حرمِ مطهر امام رضا ؟ع؟ برگزار شد. سیاه‌چادرهای عشایر و جشنواره آش‌های محلی 
و نقاشی و قصه‌گویی کودکان از جذابیت‌های نمایشگاه سفره‌های یلدایی بودند.این 

رویدادِ جذاب و دلپذیر با استقبالِ 58,720  نفر از همشهریانمان مواجه شد.

هجدهمین نمایشگاه خودرو، قطعات یدکی، صنایع وابسته، دوچرخه و موتورسیکلت 
با حضور 4 استانِ کشور در تاریخ20 الی 23 دی ماه 1401 در یزد برگزار شد. اصلی‌ترین 
هــدف از برگــزاری ایــن نمایشــگاه معرفــی و عرضــه محصــولات و تکنولــوژی نویــن در 
طراحــی و تولیــد، تعامــل و انتقــال تجربــه برای ارتقــاء دانــش و بهبودِ کیفیــت و ارتقاء 
استانداردهای تولیدات این صنعت، ارزیابی عملکردِ تولیدکنندگان و ترسیمِ برنامه‌ای 
راهبردی برای پیشــرفت این صنعت، بررســی زمینه‌های ســرمایه گــذاری و در نهایت 
فرهنگ‌ســازی بــرای تولیــدِ محصــولاتِ دوســتدارِ محیط‌زیســت بــود. از ایــن رویــداد 

25,124  نفر بازدید کردند.

در  یــزد  گرمایشــی  و  سرمایشــی  تاسیســات  تخصصــی  نمایشــگاه  یکمیــن  و  بیســت 
تاریــخ ۱۳ الــی ۱۶ دی مــاه 1401 برگــزار شــد. در ایــن رویــداد بیش از ۳۰ شــرکت تولیدی 
و کارخانــه معتبر از اســتان‌های یزد، تهــران، اصفهان و قم آخرین دســتاوردهای خود 
را در حوزه‌هــای لولــه و اتصالات، شــیرآلات، چینی بهداشــتی، صنعــت آب و فاضلاب و 
تجهیــزات وابســته‌، هوشــمند ســازی و فناوری‌هــای نوین و خدمات فنی و مهندســی 
در معــرض دیــد بازدیدکنندگان قــرار دادند. حضورِ واحدهای تولیــدی معتبر داخلی از 

ویژگی‌های این دوره از این نمایشگاه بود.

رویدادی سرشار از خلاقیت و نوآوری
نهمیــن نمایشــگاه دســتاوردهای پژوهــش و فنــاوری و فــن بــازار بــه مناســبت هفتــه 
پژوهش در تاریخ ۱۵ الی ۱۸ آذر ماه برگزار شد. در این رویداد بیش از ۵۰ شرکت کننده از 
سازمان‌ها و ادارات دولتی و شرکت‌های خصوصی در حوزه های پژوهش و فناوری با 
محوریت فعالیت‌های دانش بنیان به ارائه جدیدترین دســتاوردهای خود پرداختند. 
در حاشــیه ســومین روز از ایــن نمایشــگاه، پنِــل صــادرات محصــولات دانش‌بنیــان، 

چالش‌ها و راهکارها برگزار شد.
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ایرانِ من تلاش برای رشد و توسعه 
بازارِ کالاهای داخلی

رویدادی به سبکِ ایرانی - اسلامیبهاریهرویدادی سرشار از اصالت، طرح و رنگ

استفاده از ظرفیت فعالانِ استان
نمایشــگاه صنایع دســتی و ســوغاتِ "ایران من" در اســتان یزد، چهارمین رویداد از 100 
سلسله رویدادی بود که در کل کشور در حال برگزاری بود. حدود 8 استان در این رویداد 
شــرکت کردنــد و هدف اصلــی از برگزاری آن، شناســایی و حمایت از تولیــدات، فعالان و 
تولیدکنندگان صنایع دســتی کشــور و در نهایت انتخابِ تولیداتِ فاخر برای عرضه در 

سطح بین‌الملل بود. این رویداد در تاریخ 23 الی 28 بهمن 1401 برگزار شد.

بیســتمین نمایشــگاه تخصصی لوازم خانگی در تاریخ 12 الی 16 اســفند 1401 برگزار شد. 
حضور 57 شــرکت تولیدی معتبر داخلی در این رویداد، این امکان را به مخاطبان این 
صنعت داد تا با جدیدترین محصولات در زمینه لوازم خانگی آشــنا و با بهترین شــرایط 

محصولاتِ مورد نظر خود را خریداری نمایند. از این رویداد 21,906   نفر بازدید کردند.

شــانزدهمین نمایشــگاه تخصصی فرش دســتبافت، تابلو فرش دســتبافت، زیلو دســت 
بافته‌هــای داری و غیــرداری در تاریخ 1 الی 6 اســفند 1401 برگزار شــد. در ایــن رویداد ۲۵ 
شــرکت کننــده از شــهرهای تهران، یــزد، اصفهان، تبریز، گرگان، شــهرکرد، قــم، نایین و 

شاهرود حضور داشتند.

به مناســبت عید نوروز و ماهِ مبارک رمضان، نمایشــگاه فروش بهاره، عرضه مســتقیم 
کالا و اقلام تنظیم بازار، محصولاتِ آستان قدس رضوی و گروه صنعتی مینو، در تاریخ 
10 الی 17 اســفند ماه در محل نمایشــگاه‌های بین‌المللی یزد برگزار شــد و با اســتقبالِ 

56,514  نفری مواجه شد.

نمایشــگاه مــد و لبــاس "شــهر خانــواده" در روزهــای پایانــی زمســتان 1401 برگزار شــد و 
رویکرد اصلی آن معرفی و ترویجِ سبک پوشش ایرانی اسلامی بود که خوشبختانه مورد 
اســتقبال هم قرار گرفت. این رویداد با حضورِ مدیر کل اداره فرهنگ و ارشــاد اســامی 
و جمعی از مدیران اســتان افتتاح شــد. این نمایشــگاه از تاریخ 21 الی 26 اسفندماه در 

شهرک نمایشگاه‌های بین‌المللی یزد میزبان علاقه‌مندان بود.

ســومین نمایشــگاه صنایع آرایشــی و بهداشــتی، پوســت، مو و زیبایی، با حضور معاون 
اقتصادی اســتاندار یزد، رئیس ســازمان صمت و جمعی از مدیران اســتان افتتاح شــد. 
در این نمایشــگاه از تاریخ ۴ الی ۷ بهمن، 40 شــرکت در زمینه لوازم آرایشــی و بهداشتی، 

پوست، مو و زیبایی و صنایع وابسته به عرضه محصولات و خدمات خود پرداختند. 
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تقویم نمایشگاهی 
شهرک نمایشگاه‌های 

بین المللی یزد ۱۴۰۲

۲۵ - ۱۶
فرورد�ین

9 - 5
اردی�بهشت

24 - 20
اردی�بهشت

31 - 28
اردی�بهشت

16 - 13
اردی�بهشت

نمایشگاه تخصصی قرآن و عترت
علوم و معارف دینی

ملزومات سفرهای زیارتی، تجهیزات محافل مذهبی 
ساخت و تجهیز مساجد، امامزادگان و اماکن متبرکه و 
مذهبی

نمایشگاه تخصصی گل و گیاه
باغبانی، نهال
تجهیزات و سیستم های نوین گلخانه ای

نمایشگاه تخصصی صنایع دستی

نمایشگاه تخصصی عشایر

نمایشگاه تخصصی صنعت نساجی، مواد اولیه
 تجهیزات و ماشین آلات وابسته
پوشاک، شال و روسری و صنایع وابسته
کیف و کفش، چرم و صنایع وابسته


